Ziele des Projektes: 

· Erfahrungsaustausch im Bereich des Tourismus 

· Ausbau eines qualitätsgerechten Informationssystems für die Bevölkerung sowie für die Touristen aus dem In- und Ausland, zur Identifikation der Einheimischen mit der Umgebung und zur Erhöhung des Patriotismus  und für die Besucher zur Erleichterung bei der Orientierung in einer neuen touristischen Region

· Kennenlernen der neuen touristischen Destination – mit dem kulturhistorischen und dem ,mit der Natur verbundenen Potenzial der Region des jeweiligen Projektpartners 

Inhalt des Projektes ist die Erarbeitung der thematischen touristischer Routen mit der Ausrichtung auf das kulturhistorische Erbe und das Naturerbe, die Anwendung der modernen audiovisuellen Kommunikationstechnologien (Audio Guides) an den neu entstandenen Routen, ein touristischer Reiseführers und Druckerzeugnisse für die Werbung sowie gegenseitiger Informationsaustausch – Exkursionen, Seminare.

Finanzierung mit Förderung aus dem Kleinprojektefonds Ziel 3 – kleinerer Projektinhalt

 

· Routenvorschläge:

· „Malerweg“

·  Architektur des 20. Jahrhunderts 

· Schöne Aussichtspunkte (die schönsten Aussichtspunkte)

· Die goldene Vier (4 Hauptdominanten der Stadt Ústí nad Labem)

 

· Bearbeitung der Texte für Audio Guides und der Druckerzeugnisse (touristische Flyer oder Broschüren mit gekennzeichneten Routen) – Zusammenarbeit mit Historikern  des Stadtmuseums Ústí nad Labem und dem Hörspielstudio – Sprachversionen Englisch, Deutsch 

· Einkauf von Audio Guides (audiovisuelle Führer) für das Informationszentrum der Stadt  – ca. 5 Stück 

· Herstellung der Druckerzeugnisse 

· Übersetzung der Texte (für Audio Guides + Druckerzeugnisse – englische und deutsche Version)

· Durchführung von Seminaren und Exkursionen für den Erfahrungsaustausch auf dem Gebiet des Marketings im Bereich Tourismus bei beiden Projektpartnern 

· Gegenseitige und gemeinsame Werbung der Projektpartner in Medien, bei Messen usw.

· Durchführung einer Serie kommentierter geführter Touren auf den neu entstandenen Routen 

· Vorstellen der touristischen Destinationen in der Euroregion mittels einer organisierten Exkursion

· Gehälter 

 

Finanzierung mit Förderung aus dem Programm Ziel 3 – umfangreicher Projektinhalt 

 

· Routenvorschläge:

· „Malerweg“

·  Architektur des 20. Jahrhunderts 

· Schöne Aussichtspunkte (die schönsten Aussichtspunkte)

· Die goldene Vier (4 Hauptdominanten der Stadt Ústí nad Labem)

 

· Bearbeitung der Texte für Audio Guides und der Druckerzeugnisse (touristische Flyer oder Broschüren mit gekennzeichneten Routen) – Zusammenarbeit mit Historikern  des Stadtmuseums Ústí nad Labem und dem Hörspielstudio – Sprachversionen Englisch, Deutsch 

· Einkauf von Audio Guides (audiovisuelle Führer) für das Informationszentrum der Stadt  – ca. 50 Stück inklusive Ladestation

· Herstellung der Druckerzeugnisse 

· Übersetzung der Texte (für Audio Guides + Druckerzeugnisse – englische und deutsche Version)

· Durchführung von Seminaren und Exkursionen für den Erfahrungsaustausch auf dem Gebiet des Marketings im Bereich Tourismus bei beiden Projektpartnern 

· Gegenseitige und gemeinsame Werbung der Projektpartner in Medien, bei den Messen usw.

· Durchführung einer Serie kommentierter geführter Touren auf den neu entstandenen Routen 

· Vorstellen der touristischen Destinationen in der Euroregion mittels einer organisierten Exkursion

· Gehälter 

· Komplexer touristischer Reiseführer für die Stadt Ústí nad Labem (in verschiedenen Sprachversionen, mindestens in Deutsch und Englisch) 

· Kennzeichnung von Attraktivitäten ( Informationstafeln etc.)

